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삼성전자 삼성 SUHD TV
10년 연속 세계 TV 시장점유율 1위를 눈앞에 두고

있는 삼성전자는 새로운 소재와 세계 최고 수준의 디스
플레이 기술, 독자 개발한 화질 기술을 적용한 ‘SUHD
TV’ 출시 이후 TV 라인업을 확대하고 소비자 만족도
를 높이기 위한 다양한 마케팅 활동을 전개하며 브랜드
경쟁력을 견고히 구축하고 있다.

삼성 SUHD TV는 삼성이 만든 첫 번째 ‘슈퍼 TV’로
기존 TV보다 최대 2.5배의 밝기, 더 깊은 명암비 표현
이 가능해 현존하는 TV 중에서 가장 넓고 정확한 자연 그대로의 색을 보여준다. 미세한 나노 크기 입자가 순도 높
은 색을 보여주는 삼성만의 독자 기술인 ‘나노 크리스탈’이 적용돼 세밀한 색상 표현이 가능해지고, 밝은 부분은
더 밝게, 어두운 부분은 더 어둡게 표현하는 HDR(High Dynamic Range) 기술을 통해 한층 더 깊고 풍부한 화면
을 전달한다. 이 같은 SUHD TV의 독보적인 기술은 국내외에서 찬사를 받으며 10년 연속 세계판매 1위 신화 달
성을 목전에 두고 있다. 삼성전자 SUHD TV는 ‘CES2015’에서 최고 혁신상 수상을 비롯해 독일, 영국 등 해외 주
요 매체로부터 호평을 받았다. 독일 영상 전문매체 ‘비디오’에서 최고 점수를 획득해 ‘레퍼런스 어워드’에 선정됐
고, 영국 ‘트러스티드 리뷰’에서는 10점 만점으로 에디터 초이스에 선정됐다.

자연그대로의색…‘나노크리스탈’기술의힘

LG전자 LG디오스 김치톡톡
LG전자는 8월 말부터 디오스(DIOS) 김치톡톡 김치냉장고 신제품 39종을 순

차 출시했다. 디오스 김치톡톡 신제품 용량은 131리터부터 836리터까지이며,
스탠드형과 뚜껑식이 각각 23종, 16종이다.

LG전자는 김치 유산균 연구의 최고 전문가인 조선대학교 장해춘 교수와의 공
동 연구를 통해 개발한 유산균김치+ 기능을 스탠드형 디오스 김치톡톡에 탑재했
다. 유산균김치+는 감칠맛을 살려주는 유산균인 류코노스톡(Leuconostoc)이 가
장 잘 자라는 온도를 안정적으로 유지해준다. 이 기능은 일반보관 모드 대비 류코
노스톡을 12배 더 많이 만들어 김치를 맛있게 만들어준다. 디오스 김치톡톡 전면
외관에 있는 유산균 디스플레이는 김치의 유산균이 늘어나는 것을 보여준다. 이
제품은 6분마다 냉기를 내부 구석구석에 전달해 김치 보관온도를 고르게 해 김치
맛을 지켜주는 쿨링케어, 서랍문을 여닫을 때 냉기가 밖으로 새는 것을 막고 온도
편차를줄여주는유산균가드등을적용해김치를오래도록맛있게보관해준다.김
치 외에도 쌀·잡곡,야채·과일,육류·생선 등을 보관할 수 있다.곡면 글라스가 적
용된 405리터 이상의 상냉장실 오른쪽 문에 LG만의 독보적인 수납공간인 매직스
페이스가있어음료수·유제품등자주꺼내는식품들을별도로보관할수있다.

감칠맛을살려주는유산균김치+기능

삼성전자 ㅣ 삼성 노트북9 2015 Edition
삼성전자가 고급스러운 디자인과 950g의

혁신적인 무게로 스마트한 라이프스타일을
완성시킨 명품 노트북 ‘삼성 노트북9 2015 E
dition’을 앞세워 국내 PC시장을 선도하고
있다.

삼성 노트북9 2015 Edition은 삼성전자를
대표하는 프리미엄 노트북 라인업 모델로 2015년을 맞아 새롭게 업그레이드 된
강력한 성능과 초박형 초경량 디자인을 선보이며 주목을 받았다. 이 제품은 풀
알루미늄 메탈 소재로 내구성을 강화하고 제품의 슬림한 특징을 더욱 잘 나타내
주는 ‘측면 실버 라이닝 디자인’이 새롭게 적용됐다. 또한 외부 케이스를 이음새
없이 하나의 덩어리로 깎아 제작하는 ‘싱글 쉘 바디(Single Shell Body)’ 공법
으로 보다 견고하게 설계되었을 뿐만 아니라 삼성 노트북만의 세련되고 날렵한
디테일의 멋을 완성시켰다.

특히 11.8mm의 초슬림한 두께와 950g의 초경량 무게는 삼성전자 노트북 중
가장 얇고 가볍다. 이와 더불어 12.2형의 콤팩트한 사이즈와 최대 12.5시간 지
속되는 강력한 배터리 성능까지 더해 어디서나 부담 없이 노트북을 사용할 수
있는 최상의 휴대성을 자랑한다.

11.8㎜ 초슬림두께·950g 초경량무게

삼성전자 ㅣ 스마트에어컨 Q9000
삼성전자 스마트에어컨 Q9000은 매

년 한층 강화된 냉방, 절전 등의 스마트
한 기능과 획기적인 디자인을 선보이며
2013년 출시 이래 에어컨 시장의 선두주
자로 입지를 공고히 하고 있다. 최근에
는 누적 판매량 50만대를 돌파하며 명실
공히 에어컨 부문 베스트셀러 제품으로 자리매김했다(2015년 4월 누계 기준).
특히 올해 출시된 2015년형 삼성 스마트에어컨 Q9000은 초절전 강력 냉방 기능
으로 궁극의 시원함을 제공하는 동시에 전기요금 부담은 덜어줘 소비자들의 사
랑을 한 몸에 받고 있다.

삼성전자의 ‘2015년형 스마트에어컨 Q9000’은 개별 제어되는 3개의 바람문
에서 뿜어져 나오는 초절전 회오리 바람으로 냉방 기능을 한층 강화하고, 새로
탑재한 디지털 디스플레이로 온도·습도·청정도를 눈으로 확인하며 청정·제습
기능을 한층 강화해 실내 공기를 효과적으로 관리할 수 있도록 한 혁신적인 제
품이다. 개별 제어가 가능해 전기 절약을 도와주는 3개의 바람문을 통해 뿜어져
나오는 초절전 회오리 바람, 압축기와 모터의 효율을 높여 전 모델 에너지 소비
효율 1등급의 150% 이상 효율을 갖춘 에너지 프론티어를 달성했다.

누적판매량 50만대…초절전기능업그레이드

LG전자 ㅣ LG 트롬 스타일러
LG전자가 2014년 말 출시한 ‘세상에 없던’

의류관리기인 ‘트롬 스타일러’는 옷장에 오래
보관해 눅눅해진 양복, 블라우스, 교복 등 매
번 세탁하기 부담스러운 의류의 생활구김이
나 냄새를 관리해줘 쾌적한 상태로 입을 수
있도록 해준다.

버튼 하나로 스팀과 무빙행어(Moving Ha
nger)를 이용해 잦은 드라이클리닝으로 인한
의류손상을 방지하고 건조는 물론 살균까지
간편하게 끝낼 수 있다. 트롬 스타일러 하단부에서 물 입자의 1600분의 1만큼
미세한 고온의 증기가 뿜어져 나오면서, 동시에 무빙행어가 분당 220회 좌우로
흔들린다. 마치 습식 사우나처럼 따뜻하고 축축해진 스타일러 내부에서 빠르게
진동하는 행어가 옷에 묻은 먼지와 구김을 제거한다.

스팀은 옷감 깊숙이 밴 냄새 입자를 포획해 저온(40℃)건조 과정에서 함께 날
려버린다. 동시에 세균도 99.9% 없애준다. 향기 처리로 마무리한다(향기는 자
스민 블루/트렌치 핑크 2종). 신형 ‘트롬 스타일러’는 가로 445mm 깊이 585m
m 높이 1850mm 크기로 기존 제품 대비 30% 이상 부피를 줄였다.

탈취·살균·구김제거…세상에없던의류관리기

LG전자 ㅣ LG 퓨리케어 공기청정기
LG전자가 10월 말 론칭한 공기청정기 브랜드 퓨리케

어는 순수하다는 의미의 퓨어(Pure), 정화하다는 뜻의 퓨
리파이(Purify)와 돌보다는 뜻을 가진 케어(Care)의 합성
어이다. 고객에게 쾌적하고 건강한 공기를 제공해 건강한
삶에 기여한다는 의미를 담고 있다.

LG전자는 퓨리케어 브랜드를 론칭한 직후 한달 판매
량이 직전 한 달과 비교해 50%나 증가했다. 최근 한 달간
의 판매량은 전년 동기 대비 2.5배 규모로 늘었다. LG전
자측은 공기청정기에 고객 니즈를 적극 반영한 것이 주효
했다고 보고 있다. 최근 미세먼지와 황사가 부쩍 늘면서
공기청정기 고객들이 눈으로 실내 공기 상태를 확인해 보
고 싶어 하는 점을 신제품에 반영했다. 우선 국내 최초로 먼지입자의 지름이 1μ
m(마이크로미터 1μm는 1/1,000,000m) 이하인 극초미세먼지를 감지하는 PM
1.0센서를 탑재했다. 퓨리케어 공기청정기는 PM1.0센서가 측정한 공기 중의
극초미세먼지(1μm 이하), 초미세먼지(2.5μm 이하), 미세먼지(10μm 이하) 등
의 농도를 디스플레이에 숫자로 표시한다. 또 먼지, 냄새 등을 종합한 공기 청정
도(매우 나쁨/나쁨/보통/좋음)도 네 가지 색의 램프로 알려준다.

미세먼지·황사끝…눈으로실내공기상태확인

삼성전자 ㅣ 삼성 셰프 컬렉션
‘셰프 컬렉션’은 세계 냉장고 시장 1위의

삼성전자의 슈퍼 프리미엄 냉장고다.
2014년 3월 출시한 삼성 셰프컬렉션은 세

계적 권위의 미슐랭 스타 셰프들의 노하우를
제품 기획과 개발과정에 접목했다. ‘요리의
맛과 향, 풍미를 결정하는 것은 신선한 재료’
라는 철학을 반영해 혁신적 냉장 및 수납 기
술과 함께 가전의 품격을 높이는 프리미엄 디
자인을 실천했다.

셰프 컬렉션은 지속적인 제품 라인업 확장으로 소비자 선택의 폭을 넓힌 결과
제품 론칭이후 1년 6개월만에 누적판매량 3만대라는 기록적인 성적을 이루었다.

셰프 컬렉션은 냉장실 내부 온도 편차를 ±0.5℃ 이하에서 최소화 한 미세정
온기술로 산지에서 느낄 수 있는 재료 본연의 신선함과 풍미를 가정의 식탁에서
도 경험할 수 있다. 미세정온기술의 핵심인 ‘셰프 모드’를 통해 식품별, 위치별
최적의 온도를 구현해 재료 본연의 맛과 향, 질감까지 살려줘 매일매일 차원이
다른 신선한 요리를 섭취하게 함으로써 궁극적으로 고객의 건강한 식생활을 위
해 도움을 준다.

미슐랭스타셰프들의노하우접목한냉장고

㈜푸디노에프앤디 ㅣ ICG치킨앤버거
2015년은 여러 악재로 치킨전문점의 매출

이 급감했고, 앞으로는 치킨 하나만 판매해서
는 지속가능한 경쟁력을 확보하기 어렵다는
것을 여실히 증명한 한 해였다. 반면 신규매
장 확장에 회의적이던 패스트푸드 브랜드들
은 최근 배달 매출이 급격히 증가하면서 매장
확장에 열을 올렸다. 배달 주문의 패러다임이
배달앱이나 인터넷 주문으로 전환하면서 치킨과 피자 뿐만 아니라 햄버거도 인
기 배달 아이템으로 확실히 자리 잡고 있다.

이런시장상황을발빠르게접목한외식프랜차이즈전문회사㈜푸디노에프앤디
는지난 8월치킨과버거를한번에맛볼수있는새로운복합아이템브랜드 ICG치
킨앤버거를 론칭해 좋은 반응을 얻고 있다. ICG치킨앤버거(Icredible Chicken &
burger)는 차별화한 9가지 치킨앤버거 세트메뉴가 특징. 고객들로부터 ‘가격대비
구성면에서메이저패스트푸드브랜드들을압도한다’는평가를받고있다. 베스트
메뉴는 치킨에 신선한 양파와 새콤달콤 크림소스를 버무려 먹는 크리미양파세트.
크리미양파닭(M)과 버거 2종(슈퍼통살버거+바삭핫통살버거)+감자튀김+콜라
500ml로구성했다.가격은 1만6800원.문의 1544-3192·홈페이지www.icg.kr

‘치킨과버거를한번에’ 가격대비구성월등

삼성전자 ㅣ 삼성 버블샷 애드워시
9월 출시한 삼성 버블샷 애드워시는 세계

최초로 드럼세탁기 도어에 작은 창문인 ‘애드
윈도우’를 적용한 혁신적인 제품이다.

누구나 편리하고 쉽게 깨끗한 세탁을 할 수
있도록 하자는 삼성전자의 기술 철학을 반영
한 제품이다. 삼성전자는 글로벌 소비자 조사
를 통해 드럼 세탁기 사용자들이 쉽게 세탁물
을 추가하기 원한다는 것을 확인했다. 국내
세탁기 사용자 1000명을 대상으로 한 조사에서도 92%가 쉬운 세탁물 추가를 원
했다. 드럼세탁기 사용자의 경우 세탁물 추가에 큰 불편함을 느끼고 있었다.

이러한 불편을 말끔하게 개선한 제품이 ‘삼성 버블샷 애드워시’다. 세탁, 헹굼,
탈수 등 작동 중에 ‘일시정지 버튼’을 눌러 잠시 작동을 멈춘 후 ‘애드 윈도우’만 열
어서 세탁물을 추가하고 다시 동작시키면 된다.수건과 양말 같은 추가 세탁물,헹
굼이나 탈수만 하고 싶은 세탁물도 간편하게 추가할 수 있고, 캡슐형 세제와 시트
형 섬유 유연제 등 다양한 세제와 세탁보조제도 편리하게 투입할 수 있다. 캥거루
포켓에서 착안한 ‘애드 윈도우는 원터치로 간단히 개폐가 가능하다. 본체 도어를
열어서 세탁물을 넣어야 한다는 고정관념을 탈피한혁신적인아이디어다.

드럼세탁기세탁물추가 ‘애드윈도우’로간편

청와삼대 ㅣ 청와삼대 족발보쌈칼국수
‘청와삼대 족발 보쌈 칼국수’가 세 분의 대

통령을 모신 이근배 조리장의 특별한 요리를
앞세워 프랜차이즈 사업을 대대적으로 전개
하고 있다. 남녀노소 가리지 않고 선호하는 칼
국수, 보쌈, 족발을 메인 메뉴로 올해 12월 현
재 전국 30개 이상의 가맹점이 성업 중이다.

‘청와삼대 족발 보쌈 칼국수’는 고객지향적
이고 고급스러운 인테리어를 콘셉트로 하며, 한국 정통의 멋과 현대의 모던함을
적절히 디자인해 간판 및 내외부 인테리어만으로도 모객을 할 수 있는 점을 바
탕으로 정통과 대중의 메뉴를 적절히 세팅했다. 특히 ‘청와대 요리’라는 신뢰를
줄 수 있는 음식과 서비스로 업계의 주목을 받고 있다.

대표메뉴인 ‘청와칼국수’는 누구나 좋아하는 진한 사골칼국수로, 부담 없이
즐길 수 있다. 얼큰한 장터칼국수, 고소한 들깨칼국수 등 다양한 칼국수 요리로
까다로운 고객의 니즈를 만족시키고 있다. 또 울릉도 명이나물에 싸서 먹는 마
늘보쌈, 전용오븐에 조리해 쫄깃하면서 부드러운 식감이 일품인 한방족발 등 개
인 및 단체고객을 유치하기에 알맞은 메뉴로 경쟁력을 강화하고 있다.

문의 1599-1945·www.chungsamdae.co.kr

정통과대중적메뉴로재탄생한 ‘청와대요리’

디오디시스템 ㅣ 황홀한막창&쪽갈비
많은 애주가들이 즐겨찾는 막창과 쪽갈비

그리고 닭 한마리에서 10g 정도만 나오는 닭
목살구이 까지 장착한 ‘황홀한막창&쪽갈비’
(http://황홀한막창.com)가 주목받고 있다.

최근 서울은 물론 부산, 제주, 춘천, 천안,
청주, 아산, 창원 등에서 그 매력을 전파하며
가맹점을 확대해가고 있는 ‘황홀한 막창&쪽
갈비’는 모든 손님께 고기를 드신 후 명품육수로 만든 빙수김치말이 국수를 서
비스하며 소비자들의 입맛을 다시게 한다. 또 ‘옛날 도시락’ 같은 식사류 메뉴까
지 함께 제공해 특히 여성들의 시선을 모으고 있다.

이에 따라 영업성과가 저조해 폐업을 고려 중인 사업자들에게 인기를 끌고 있
다. 적은 초기비용으로 투자해 재오픈이 가능하기 때문이다.

또 지역 및 점포 규모와 여건에 따라 메뉴를 일부만 선택해도 된다. 최소자본
과 인원 창업도 가능하며 33m²부터 매장을 운영할 수 있다. 막창 자체의 맛이 좋
기 때문에 반드시 1급 상권이 아니더라도 성공에 대한 가능성이 높고, 30호점
개설까지 가맹비와 보증금, 로열티 등이 면제되는 혜택이 있다.

문의 080-005-7942

최소자본·인원으로창업가능한프랜차이즈


