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오리온은 가성비(가격 대비 만족도)
전략을 앞세운 ‘더 자일리톨’, ‘오리온
샌드’, ‘오리온 카스타드’가 소비자들의
입맛을 사로잡으며 매출 호조세를 이어
가고 있다고 10일 밝혔다.

지난 8월 ‘가성비 리뉴얼’을 단행한
더 자일리톨은 10월 한 달 간 13억원의
매출을 올렸다. 제품개선 전인 7월 대

비 190% 성장한 것으로, 경쟁 제품보다
1000원 가량 저렴한 가격이 주 인기 요
인으로 꼽힌다.

같은 달 리뉴얼한 ‘다이제샌드’와
‘나’, ‘까메오’도 10월 매출액이 제품개
선 전인 7월보다 56% 성장한 14억원을
기록했다. 중량을 조정하고 가격을
1200원에서 1000원으로 낮춰, 그램(g)
당 가격을 기존 대비 3% 인하해 가성비
를 높인 것이 매출 상승에 크게 작용했

다. 동시에 ‘오리온 샌드’로 새롭게 브
랜딩하며 소비자들의 호감도를 끌어올
린 것도 주효했다.

지난 4월 출시된 오리온 ‘카스타드’
도 10월까지 누적매출액 77억원을 돌
파했다. 월 평균 11억원 이상 팔리며 시
장에 안착했다. 경쟁 제품 대비 약 15%
가량 싼 가격에 판매돼 대표적인 ‘가성
비 간식’으로 손꼽히고 있다.
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“더 드립니다” 오리온, 가성비전략통했다
<가격 대비 만족도>

8월 리뉴얼 후 월 매출 190% 증가
‘카스타드’ 등 가성비 간식 큰 인기

LG유플러스가 국방부 입찰에 1원으
로 참여해 화제를 모은 병사 수신용 휴
대전화가 누적 통화량 2억분을 넘어섰
다. 병사 한 명이 한 달 동안 평균 1시간
가량 통화한 셈이다.

LG유플러스는 전군 생활관에 4만
5000여대를 설치해 올해 1월30일부터
상용 서비스를 제공한 병사 수신용 휴
대전화가 10월 말까지 2억4037만분의
누적 통화량을 기록했다고 10일 밝혔
다. 이는 군 복무 중인 병사 한 명이
534분간 통화한 것으로 월 평균 59분,
1주일 평균 14분간 통화한 셈이다. 누
적 통화 건수는 2601만건으로 병사 한
명이 한 달 평균 6.5회, 1주일 평균
1.5회를 이용한 것으로 나타났다. 상용
서비스가 시작된 이후 지난 9개월 동안
통화량은 큰 폭으로 증가했다. LG유플

러스가 분석한 월간 통화량 추이를 보
면 지난 2월 1880만분에 불과하던 통화
량은 지난달엔 3371만분을 기록해
79%의 증가율을 보였다.

병사 1인당 월간 통화량 역시 2월
42분 수준에서 지난 7월에는 69분으로
증가해 처음으로 1시간을 넘어섰고,
10월에는 75분까지 급증한 것으로 나
타났다.

이런 추세가 계속되면 누적 통화량은
12월 3억분을 넘어설 것이란 게 LG유
플러스 측의 전망이다. 월간 통화 건수
도 2월 241만건에서 10월 337만건으로
40% 증가했다.

LG유플러스는 신병들이 병사 수신용
휴대전화를 어려움없이 이용하고 군 생
활에 순조롭게 적응할 수 있도록
2018년말까지 약 50만장의 공중전화 선
불카드를 지속적으로 기부할 예정이다.
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병사수신용휴대폰통화량 2억분돌파

LGU+, 軍 상용 서비스 9개월 만에

브리지스톤골프를 수입·판매하고 있
는 석교상사는 ‘브리지스톤 사랑나눔 골
프대회’를통해모금한후원금중 일부를
하트하트재단에 전달했다고 10일 밝혔
다. 석교상사는 2002년부터 매년 사랑나
눔 자선골프대회를 개최하고 있으며, 지
난 10월10일 10번째 행사를 개최했다.

이날 후원금으로 1억1045만6000원을 모
금했으며, 이 중 1억원을 하트하트재단
에 기부했다. 성금은 KOICA(코이카)와
함께 아프리카 최빈국 말라위의 열대성
전염병인 트라코마 질병 퇴치를 위한 우
물개발사업에사용된다.석교상사는나
머지 후원금을 성가복지병원, 길음동 안
나의집,선덕원에전달할예정이다.
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석교상사, 하트하트재단에성금 1억원

브리지스톤 자선골프 후원금 기부

글로벌 아웃도어 브랜드 노스페이스가
국내 최초의 기부 아울렛인 ‘노스페이
스 에디션’을 통해 소비자들의 기부참
여를 독려하기 위한 이벤트를 개최한
다. 월드비전과 함께 한 ‘탄자니아 자립
마을 식수개선사업’의 첫 번째 결과물
이자 탄자니아 레이크에야시 마을주민
1만2000명에게 깨끗한 식수를 제공할
‘노스페이스 에디션 1호 우물’의 완공
을 기념해 27일까지 ‘노스페이스 에디
션 워터쿠폰 이벤트’를 연다. 주중
10%와 주말 5% 할인을 받을 수 있는
‘요일쿠폰’과 주말 오후 6∼8시에만
10% 할인하는 ‘시간쿠폰’으로 구성됐
다. 노스페이스 에디션 전용블로그도
오픈했다.

엔씨소프트는 PC 다중접속역할수행게
임(MMORPG) 기대작 ‘리니지 이터널’
이 30일 비공개 테스트를 시작한다고
10일 밝혔다. 테스트는 12월4일까지
5일간 진행된다. 테스터 모집은 20일까
지. 참여를 원하는 이용자는 공식 홈페
이지에서 신청할 수 있다. 당첨결과는
24일 확인 가능하다. 엔씨소프트는
10일 공식 홈페이지를 열고 게임 스토
리와 캐릭터 등 다양한 정보를 확인할
수 있도록 했다. 이성구 엔씨소프트 라
이브퍼블리싱 총괄(수석)은 “리니지 이
터널은 대작 MMORPG를 제작해 온
엔씨소프트의 노하우와 고민을 담아낸
리니지 시리즈의 세 번째 작품이다”고
말했다.

노스페이스, 워터쿠폰 기부동참 행사 ‘리니지 이터널’ 30일 비공개 테스트 훈훈한 ‘몸짱 소방관 달력’ GS샵은 ‘몸짱 소방관 달력’을 판매한다. ‘제5회 서울시 몸짱소
방관 선발대회’에 참가한 현직 소방관 12명이 직접모델로 참여해 근육을 뽐냈다. 벽걸이용과 탁
상용 등 총 2종류로 제작됐으며, 가격은 각 1만원이다. 판매수익금 전액은 한림화상재단을 통해
저소득층 화상환자에게 전달된다. 사진제공 ｜ GS샵


