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김명근 기자의 IT 월드 치열해지는 인공지능(AI) 시장

인공지능(AI) 시장을 놓고 인터
넷 기업들의 경쟁이 갈수록 치열
해지고 있다.

17일 관련업계에 따르면 네이
버와 카카오는 스마트 스피커 신제품을 연이어
선보일 예정이다. 이와 맞물려 몸집과 경쟁력
을 높이기 위한 가전 제조사 등과의 제휴도 더
적극적으로 진행하고 있다.

우선 카카오가 10월 말 ‘카카오 미니’를 정식
판매할 예정인 가운데 네이버가 ‘웨이브’에 이
은 두 번째 스마트 스피커로 맞불을 놓는다. 네
이버는 AI플랫폼 ‘클로바’가 적용된 스마트 스

피커 ‘프렌즈’를 17일 공개하고, 26일부터 판
매를 시작한다고 밝혔다. 라인프렌즈 캐릭터
‘브라운’과 ‘샐리’를 모티브로 한 제품으로,
378g에 이동성을 확보한 것이 특징이다. 연속
5시간 동안 사용 가능한 배터리도 갖췄다. 가격
은 12만9000원. 네이버는 네이버뮤직 이용권
프로모션(무제한 1년 이용권 포함 9만9000원)
을 통해 판매를 시작한다. 클로바는 음악재생
과 생활정보 검색, 일정 브리핑, 교통정보, 영
어 화 등 생활 밀착형 기능을 제공한다. 10월
중 일정 관리, 11월 중 배달 음식 주문 기능도
더할 예정이다. 여기에 쇼핑과 예약, 내비게이
션, 메시지 음성 제어 등 지원 기능을 넓혀갈 방
침이다. 네이버는 프렌즈에 이어 디스플레이
기능을 추가한 ‘페이스’ 등 다양한 라인업의 스
마트 스피커를 준비 중이다. 웨이브의 경우 1·
2차 이벤트가 모두 매진을 기록한 바 있다.

9월 예약판매를 시작한지 40분 만에 준비한
3000 가 모두 팔린 카카오의 카카오미니도
비슷한 시기에 정식 판매를 시작한다. 카카오
측에 따르면 예약구매자들은 다음 주에 제품을
받아볼 수 있고, 그 다음 주에 정식 판매를 실시
할 예정이다. 예정판매가는 11만9000원이고
판매 조건과 혜택 등 세부사항은 곧 공개할 예
정이다.

뀫칩셋 제조사부터 완성차, 유통까지 외연 확장 ‘열공’
카카오미니는 AI플랫폼 ‘카카오아이’를 적

용해 음성으로 카카오톡 메시지를 보낼 수 있
고 일정과 알람, 메모를 등록·확인하거나 뉴
스, 환율, 주가, 운세 등 정보를 음성으로 이용
할 수 있다. 앞으로 택시 호출, 음식 주문, 장보
기, 금융까지 서비스 영역을 넓힐 계획이다.

AI플랫폼의 외연 확장도 공을 들이고 있다.
칩셋 제조사부터 완성차업체, 유통업체까지 다
양한 업체와 제휴를 맺었다. 특히 눈길을 끄는
것은 가전 기업과의 합작이다. 카카오는 삼
성전자와, 네이버는 LG전자와 손을 잡았다.
카카오는 카카오아이를 삼성전자 생활 가전제
품에 연동하는 것을 골자로 한 양해각서(MO
U)를 체결했다. 카카오톡 메시지나 카카오미
니로 냉장고, 세탁기, 에어컨 등을 명령·제어
할 수 있는 서비스를 내놓는다는 계획이다.

네이버도 글로벌 칩셋 기업 퀄컴과 제휴를
맺는 등 클로바의 확산을 위해 협력범위를 넓
히고 있다. 3월 열린 모바일전시회 ‘MWC’에
서 클로바를 처음 공개하면서도 여러 분야 사
업자들과 협력할 계획을 밝혔는데, 그 중 가전
과 사물인터넷(IoT) 분야에 LG전자가 포함돼
눈길을 끌었다. 김명근 기자 dionys@donga.com

점입가경 ‘AI 전쟁’, 제휴로덩치키우는 ICT 거인들
AI스피커 카카오미니·프렌즈, 정면충돌
카카오-삼성 vs 네이버-LG, 제휴도 활발
생활밀착형 금융·쇼핑 등 새 서비스 개발

한국마이크로소프트는 콘솔 기기 ‘엑스박스
원 엑스’(사진)를 11월7일 국내 출시한다.

엑스박스 원 엑스 및 한정판 ‘엑스박스 원 엑
스 프로젝트 스콜피오 에디션’은 예상 소비자가
57만8000원으로 판매 예정이다. 24일부터 이마
트(영등포, 죽전, 고양)와 하이마트(잠실, 월드
타워), 홈플러스(합정), 11번가, 옥션, 지마켓을
통해 예약구매 할 수 있다.

엑스박스 원 엑스는 6테라플롭스의 GPU와
12GB의 메모리를 탑재했다. 매끄러운 프레임
속도와 빠른 로딩으로 뛰어난 그래픽을 제공하
는 것이 특징이다.

특히 4K 디스플레이를 지원해 몰입감 넘치는
게임을 경험할 수 있다. 블루레이 엑스 및 스트
리밍 콘텐츠용 4K UHD, 게임 및 비디오용 HD
R, 돌비 애트모스를 지원해 최상의 엔터테인먼
트 경험을 제공한다. 모든 엑스박스 원 게임과
액세서리는 호환된다. 김명근 기자

‘엑스박스원엑스’
11월7일국내출시

24일부터 이마트·하이마트 등 예약 시작

CJ헬로비전은 TV기반 온라인 동영상 서비
스(OTT) ‘뷰잉’의 브랜드를 17일 공개했다. 또
넷플릭스, 티빙, 푹, 유튜브 등 국내외 콘텐츠를
모두 제공하는 ‘OTT 포털’ 서비스를 선보인다
고 밝혔다.

11월1일부터 공식 서비스를 시작하는 뷰잉은
한번에 모든 콘텐츠를 볼 수 있는 TV기반 OTT
포털 플랫폼을 추구하고 있다. 기존 방송을 비롯
해 인터넷 모바일 등에서 제공하는 다양한 콘텐
츠를 하나로 통합해 서비스한다.

또한 빅데이터와 인공지능(AI) 기반 머신러
닝을 적용해 서비스를 사용할수록 ‘개인의 취향
을 이해하고 콘텐츠를 추천하는’ 지능형 TV로
진화한다. 뷰잉 디바이스의 사전 예약판매는
24일부터 지마켓을 통해 진행된다. 본 판매는
공식 서비스 론칭에 맞춰 11월 1일부터 시작된
다. 상세 기능과 상품 정보는 예약판매 시 공개
한다. 김명근 기자

CJ헬로비전,
OTT 브랜드 ‘뷰잉’ 공개

넷플릭스·티빙 등 국내외 콘텐츠 제공

스마트 스피커 ‘카카오 미니’(왼쪽)와 네이버 ‘프렌즈’가 이달 정식 판매될 예정이다. 사진제공｜카카오·네이버

◀ SK텔레콤은 실버 세대를 위한 폴더형 스마트폰 ‘스마트 폴더’(LGM-X100S)를 17일부터 단독 판매한다. 사진제공｜SK텔레콤

SK텔레콤은 폴더형 스마트폰 ‘스마트 폴
더’(LGM-X100S)를 17일부터 공식 인증
리점과 온라인몰 T월드다이렉트를 통해 단독
판매한다. 출고가는 29만7000원.

색상은 블루와 화이트 2종이다. 스마트 폴
더는 물리 키패드와 터치 디스플레이를 함께
갖춘 제품으로, 터치형 스마트폰이 익숙하지
않은 고객들에게 유용하다. 특히 실버 세 를

위해 통화할 때 얼굴이 화면에 닿아 의도하지
않은 터치가 되는 상황을 예방하는 ‘똑똑한 터
치 잠금’, 별도의 버튼으로 데이터 서비스를
완전히 차단하거나 켤 수 있는 ‘데이터 잠금’
기능 등을 갖췄다. FM 라디오 안테나를 내
장, 데이터를 사용하지 않고도 라디오를 청취
할 수 있다. 김명근 기자

SKT 폴더형스마트폰 ‘스마트폴더’ 단독판매
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