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나는 몸신이다
6일 밤 9시30분

수면, 배변, 식욕, 성욕 등 몸의 다양한 기능을
조절하는 호르몬은 우리 몸 구석구석 모든 곳에
영향을 미치는 막강한 힘을 가지고 있다. 특히
4종의 슈퍼 호르몬은 노화를 막고, 젊음을 유지
시켜준다. 슈퍼 호르몬의 정체를 밝히기 위해 마
술사 최현우과 방송인 서유리는 스튜디오에서
타액 호르몬 검사를 실시한다.

노화를막아주는 ‘슈퍼호르몬’의정체는?

아웃도어 브랜드들이 SS(봄·
여름)시즌을 맞아 새로운 얼굴로
소비자의 눈길 끌기에 나섰다. 아
웃도어 브랜드들은 대중의 인지

도가 높은 톱스타들을 전속모델로 기용해 ‘규
모의 경쟁’을 펼쳐 왔다. 올해도 기본전략은 변
함이 없지만 한 가지 달라진 트렌드가 눈길을
끈다. 빅모델 중에서도 청춘스타들을 전면에
내세우고 있다는 점이다.

밀레 브랜드사업부 정재화 상무는 “아웃도어
시장이 성숙해지면서 톱스타의 인지도로 브랜
드를 알리고 매출을 견인하는 효과가 줄어들고
있기에, 젊고 신선한 이미지의 청춘스타를 모델
로 발탁해 이미지 쇄신과 성장 가능성이 큰 젊
은 소비자 유입에 힘쓰고 있다”고 말했다.

밀레는 신예 서강준을 전속 모델로 발탁해
새로운 변화를 시도했다. 젊은 소비자를 겨냥
한 상품 구성을 늘리고 있는 만큼 서강준을 통
해 변화된 아웃도어 트렌드를 반영한 스타일링
을 제시한다는 계획이다.

노스페이스 화이트라벨은 이번 시즌부터 배
우 우도환을 전속 모델로 기용하며 시즌 콘셉
트 ‘스포컬처’를 공개했다. 스포컬처는 스포츠
와 문화의 경계를 허물고 ‘자신만의 스포츠’를
창조하고 도전하길 바란다는 의미를 담고 있
다. 노스페이스는 우도환과 함께 젊은 소비자
에게 스포츠와 패션, 놀이 등이 믹스된 새로운
라이프스타일 콘셉트를 제시하고 변화된 브랜
드 이미지를 어필할 계획을 세웠다.

블랙야크의 ‘신무기’는 이승기이다. 이승기
와 함께 한 화보를 시작으로 광고, 온오프라인
캠페인 등 다양한 콘텐츠를 만들어 가며 차별
화된 브랜드 이미지를 구축하겠다는 전략이

다. 훤칠한 키, 운동으로 탄탄하게 다져진 몸에
서 완성되는 이승기의 아웃도어 스타일에도 기
대를 걸고 있다.

미국 포틀랜드에서 시작된 서스테이너블 라
이프웨어 나우는 배우 김지석과 함께 한다. 최
근 SS시즌 캠페인 필름인 ‘Wat time is it N
AU(#상대적충분조건)’를 공개했다. 도시를
이루는 다양한 사람들과 생활방식을 탐구하는
과정 속에서 상대적으로 충분한 행복의 가치를
깨달아 가는 여정을 담았다.

코오롱스포츠는 꾸준히 파트너십을 이어온
배두나와 함께 날씨를 테마로 한 광고캠페인을
시작했다. 배두나가 태양, 구름, 비, 바람 등 자

연과 교감하며 기후변화에 따른 자연현상에 현
명하게 대처하는 모습을 광고에 담았다.

생활스포츠브랜드 르까프는 유연석을 기용
해 메이킹 영상을 선보였다. 러닝의 과정을 스
피디하고 박진감 넘치게 보여줌으로써 ‘심장
이 뛰어야 진짜 스포츠다’라는 슬로건을 강조
하고 있다. 유연석은 러닝화를 고쳐 신고, 스
트레칭을 하는 러닝 준비부터 육상 경기장을
달리는 모습까지 자신만의 스포티한 감각을
보여 주었다.

고어코리아도 야구선수 출신인 배우 윤현민
을 브랜드 모티베이터로 선정하고 새로운 광고
영상을 공개했다. 양형모 기자 ranbi@donga.com

봄맞이아웃도어 “청춘스타모셔라”
밀레 서강준·블랙야크 이승기 등
빅모델중청춘스타전면에내세워
“성장 가능성 큰 젊은 소비층 겨냥”

봄 시즌을 맞아 아웃도어 브랜드들이 ‘젊은 얼굴’을 내세워 소비자들의 관심끌기에 나서고 있다. 밀레의 새
모델 서강준, 블랙야크의 이승기, 나우의 김지석(왼쪽부터 시계방향). 사진제공 ㅣ 밀레·블랙야크·나우

삼성물산 패션부문 빈폴
레이디스가 ‘라임 빈폴
캡슐 컬렉션’(사진)을
내놓았다. 녹색 과일 라
임의 산뜻한 이미지와
빈폴만의 젊은 감성을
더해 개성 있고 트렌디
한 디자인을 접목했다.
라임 색상을 중심으로

줄무늬, 체크 등의 패턴과 일러스트 디자인이 가

미된 셔츠와 티셔츠, 니트, 아우터 등으로 구성
했다. 또 레터링 디자인이 돋보이는 에코백, 스
카프, 스니커즈, 양말 등 액세서리 상품도 출시
했다.

애경이 새 주방세제 브랜드 ‘비움’(사진)을 출시
했다. 꼭 필요한 세정력만 채운다는 콘셉트로 주
방세제 본연의 가치에 초점을 맞췄다. 페녹시에
탄올, 파라벤 3종, 전인산염, 벤질알콜, 색소 등
을 무첨가하고 세정력을 높인 것이 특징이다. 피

부자극 테스트를
완료한 1종 주방
세제로 식기류,
조리기구뿐 아니
라 야채와 과일
세척에도 사용 가

능하다. 깨끗한 흰색 용기에 리필용 파우치를 활
용하는 형식으로 기존 용기를 오랫동안 재사용
할 수 있도록 디자인했다. 정정욱 기자

빈폴레이디스 ‘라임 빈폴 캡슐 컬렉션’ 출시

애경 새 주방세제 ‘비움’ 내놔

1 검은사막 모바일 PEARL ABYSS

2 NCSOFT리니지M(12)
3 Netmarble Games리니지2 레볼루션
4 Netmarble Games모두의마블 for Kakao
5 Kakao Games프렌즈마블 for Kakao
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6 NEXONCompanyFIFA ONLINE 3M
7 Netmarble Games세븐나이츠 for Kakao
8 SUNDAYTOZ Inc.위 베어 베어스 더 퍼즐
9 DIANDIAN총기시대
10 37games운명:무신의 후예
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