
2018년 9월 6일 목요일 16

한눈으로보는경제 5일비즈 트렌드｜유통업계 ‘언어유희 마케팅’이 대세다

유통업계의 ‘언어유희 마케팅’이 한창
이다.

언어유희는 다른 의미를 암시하기 위
해 말이나 동음이의어를 해학적으로 사
용하는 표현법이다. 요즘은 브랜드 영
문 로고를 한글로 재치있게 변형한 광
고 캠페인이 대세다. 선두주자는 신세
계그룹의 통합 온라인몰 SSG닷컴으로
2016년 신세계 영문 머리글자를 소리나
는 대로 ‘쓱’이라고 읽은 언어유희를 활
용한 TV 광고가 큰 인기를 끈 바 있다.
당시 주역인 공유, 공효진과 백종열 감
독이 다시 손을 잡은 새 ‘쓱’ 광고를 8일
선보이며 다시금 이슈의 중심에 선다는
계획이다.

LF가 운영하는 온라인몰 LF몰의 ‘냐
캠페인’도 성공 사례로 꼽힌다. LF가 한

글 ‘냐’처럼 보이는 데서 착안해 유머코
드를 담은 ‘냐 광고 시리즈’를 선보였다.
‘냐’와 ‘몰(Mall)’을 결합한 ‘몰 좀 아냐’
CF가 대표적 예다. LF 측은 “기존 LF
브랜드의 프리미엄 이미지를 바탕으로
30∼50대 충성 고객을 확보하고 있었
고, ‘냐 캠페인’을 진행하면서 10∼20대
젊은층을 끌어들였다”고 설명했다.

롯데면세점의 ‘냠 캠페인’도 같은 맥
락이다. ‘롯데 듀티 프리(LOTTE DUT

Y FREE)’의 영어 단어 첫 글자 LDF에
서 D를 밑으로 내리면 한글 ‘냠’이 되는
것을 활용했다. 맛있는 음식을 먹을 때
‘냠냠’ 소리를 내는 것처럼 기분 좋은
쇼핑에 의미도 담았는데 여기에는 친근
하면서도 중독성 있는 키워드를 통해
브랜드 선호도를 올리겠다는 전략이 깔
려있다.

언어유희를 적용한 추석선물세트도
등장했다. 애경이 배달앱 배달의민족과

협업한 ‘씻고자자 선물세트’가 그것. ‘씻
고자자’ 바디워시, ‘이빨청춘’ 치약, ‘폼
나네요’ 클렌징 폼, ‘누가 나 좀 말려줘
요’ 수건 등 언어유희를 적용한 제품으로
구성했다. 유통업계 관계자는 “언어유희
마케팅은 자신만의 개성을 강조하는 젊
은층의 소비문화 트렌드가 담겼다”며
“큰 재미를 주는 만큼 강력한 연상 작용
과 함께 제품 인지도 향상 효과도 크다”
고했다. 정정욱 기자 jjay@donga.com

재미·인지도 UP…‘냐, 냠, 쓱’을 아시나요?
브랜드로고,한글로재치있게변형
강력한연상작용,제품인지도향상

LF몰의 ‘냐 캠페인’(왼쪽)과 공유·공효진이 모델로 등장하는 SSG닷컴의 새 ‘쓱’ CF. 유통업계에서 다른 의미를 암시하기 위해 말이나 동음이의어를 해학
적으로 사용하는 ‘언어유희 마케팅’이 주목받고 있다. 사진제공 l LF·SSG닷컴

에듀윌 합격 후 사후관리는?

공인중개사 제29회 시험이 오는 10월 시행된다. 남
은 수험생활을 알차게 보내 합격을 노리는 수험생들이
많은 만큼 막바지 준비에 여념이 없을 터다.

반면 내년도 시험을 준비하기 위해 수험가를 찾는
예비 수험생들도 많다. 이런 예비 수험생들은 교육기
관 선택 시 인강인지 학원인지부터 비용, 혜택 등 많은
것을 따져보고 선택한다. 그러나 모두 공통적으로 빠
른 합격을 목표로 할 것이다.

종합교육기업 에듀윌은 예비 수험생에게 교육기관
선택 시 합격 이후를 염두에 두는 것이 좋다고 조언한
다. 사실 많은 수험생들은 합격에만 초점을 맞추다 보
니 합격 이후는 간과하는 경향이 있다. 그렇기에 자격
증 취득 이후 막막함을 호소하는 수험생도 많은 것이
사실이다.

많은 사람들은 ‘정년 없음’이라는 장점을 보고 공인
중개사 자격증을 취득하기 마련인데 자격증을 취득하

고도 활용하지 못하는
사례가 많은 것으로 알
려졌다. 그렇기 때문에
공인중개사 자격증 취
득 후에는 취업, 개업 등

의 활용을 위한 재빠른 노력은 필수적이다.
그러나 실무부터 물권 교환 등의 네트워크를 갖추기

는 여간 힘든 것이 아니다. 공인중개사로 일하기 위해
서는 ‘인맥’이 중요하다고 하는 이유다.

에듀윌은 국내 업계 최초로 2009년부터 동문회 운
영을 통해 공인중개사 자격증 합격 이후 수험생의 사
후 관리를 제공하고 있다. 여기서 ‘사후 관리’란 말 그
대로 합격 이후 취업, 개업 등의 활용을 위한 모든 솔루
션을 의미한다. 최근에는 공인중개사 동문회 홈페이지
를 오픈해 소통의 장을 새롭게 마련하기도 했다.

이수진 기자 sujinl22@donga.com

공인중개사시험, 합격이후취업까지고려해야하는이유

강주현의 퍼즐월드 WWW.경품광고퀴즈.kr WWW.매직스도쿠.kr

■ 가로 열쇠02.고양이가 우는 소리. 04.무엇
을 모집하거나 구하거나 사람을 찾
는 일 따위에 현금이나 물품 따위를

내걺. 06. 입은 다르나 목소리는
같다는 뜻으로, 여러 사람의 말이
한결같음. 09.국가나 사회 또는 남
을 위하여 자신을 돌보지 아니하고
힘을 바쳐 애씀. 11.바둑이나 장기
를 마주 대하여 둠. 13.몸의 생식
기능이 거의 완성되며, 이성(異性)
에 관심을 갖게 되고 춘정을 느낄
만한 나이. 14.강제되거나 강요된
것에 대한 부담감. 15.의지를 굽히
지 않고 씩씩하게 잘 싸움. 17.죄
를 용서하여 형벌을 면제함. 19.바
둑이나 장기 따위에서, 수가 약한
사람이 두는 일. 21.매우 좁고 작
은 개울. 22.상관이 하관에게 집무
상의 주의 사항을 일러 보임.■ 세로 열쇠01.깊은 밤. 03.나무의 몸에 박힌
가지의 밑부분. 05.서로 만남.

07.파리의 애벌레. 08.후두(喉頭)
의 중앙부에 있는 소리를 내는 기
관. 10.해당되는 모든 일 또는 온
갖 사건. 12.국회가 국정 전반에
관하여 행하는 감사. 14.차도 중간
에 그은 차선. 16.약을 지어 주거
나 씀. 18.얼굴이나 몸에 난 수염
이나 잔털을 깎음. 20.첫째가는 큰
공훈. 23.적당한 때나 기회.

다음 문제의 열쇠를 잘 읽고 빈칸
에 알맞은 낱말을 써 넣어보세요.

■ 낱말문제

■ 낱말정답

단어이어가기:
낱말을 모두 푼
다음☆칸을이
어놓으면 여러
분이 잘 아시는
스포츠 스타 이
름이됩니다.

교육·퍼즐

프로야구 중계가 실감미디어 기술로 진화하고 있
다. SK브로드밴드의 모바일 동영상 서비스 ‘옥수
수’ 내 ‘인공지능(AI) 데이터 분석 방송’ 생중계 채
널. 사진제공｜SK브로드밴드

야구 중계를 더 재밌게 본다. 통신 기업
들이 야구 중계 서비스에 실감미디어 기술
을 적용한다.

SK브로드밴드는 SPOTV와 제휴를 맺
고 6일부터 이달 말까지 모바일 동영상 서
비스 ‘옥수수’에 ‘인공지능(AI) 데이터 분
석 방송’ 생중계 채널을 오픈한다. 프로야

구의 투타와 주루, 수비 등 다양한 실시간
세부 기록 데이터를 입체 그래픽으로 볼
수 있다. 투수가 던지는 구종은 물론 공의
회전수와 속도 등을 그래픽과 데이터로 구
현한다. 타자의 타격 발사각과 공의 속도,
체공시간, 비거리 등도 실시간으로 측정해
그래픽으로 제공한다. 수비 위치와 이동
동선도 확인할 수 있다.

LG유플러스도 ‘U+프로야구’ 서비스에

‘증강현실(AR) 입체중계’를 30일까지 제
공한다. 마찬가지로 경기 중 실시간 그래
픽과 데이터를 결합한 서비스다. 투구의
구종과 구속, 회전수, 궤적을 보여주고, 타
구 속도와 발사각, 비거리 데이터도 제공
한다. 주루 플레이의 이동거리와 시간, 속
도, 첫발 스타트 등도 한 영상으로 확인할
수 있다. SPOTV 중계 두 경기 중 하나에
적용한다. 해당 서비스는 모바일 앱과 모
바일TV ‘U+비디오포털’, IPTV 내 프로야
구 앱에서 경험할 수 있다.

김명근 기자 dionys@donga.com

프로야구더실감나게즐긴다

중계서비스에 AI·AR 기술적용

아우디 코리아가 수입차 업계 최초로 국내
에서 자율주행 시험운행을 시행한다고 5일
밝혔다. 자율주행 기술을 탑재한 ‘아우디 A
8’ 차량으로 자율주행차 실험도시인 화성
케이시티(K-City)와 국내 실도로에서 시험
운행하며, 자율주행 중 운전자 개입이 필요
한도로와한국특유의 도로및 교통환경에
대한 정보를 수집하고 연구한다. 지난 3월
국토교통부로부터 국내 실도로에서 자율주
행 기술을 시연할 수 있는 임시운행허가를
취득한 아우디코리아는 지속적인 시험운행
을통해한국 고유의교통환경에대한 정보
를 수집해, 다음 단계의 자율주행 기술개발
을 위한 토대를 마련한다는 계획이다. 아우
디 A8은 세계 최초로 레벨3 조건부 자율주
행이가능한양산차량이다. 원성열 기자

패션 플랫폼 서제스티가 국내 디자이너 브
랜드와 함께 글로벌로 도약 중이다. 빅데
이터를 기반으로 소비자의 취향 정보를 활
용해 맞춤형 상품과 스타일링을 제안한다.
현재 국내 신진 디자이너 브랜드 중심으로
50개 브랜드 1000여개의 상품이 등록돼 있
으며 약 50여개 브랜드가 추가 입점을 기
다리고 있다. 해외 소비자들은 서제스티를
통해 국내 디자이너들의 다양한 패션 제품
을 접할 수 있다. 국내 패션의 우수성을 해
외에 알린다는 점에 의의가 있다는 게 회
사 측 설명이다. 정정욱 기자

아우디, 첫 국내 자율주행 시험운행

서제스티,국내디자이너브랜드와협업

조용병 신한금융지주 회장(왼쪽)과 윤종하 라이프
투자유한회사 대표이사가 인수 계약 체결 후 포즈를
취하고 있다. 사진제공 l 신한금융지주

신한금융지주가 5일 오렌지라이프(구 I
NG생명)를 약 2조3000억원에 인수했다.

라이프투자유한회사가 보유한 오렌지
라이프 보통주 4850만주(지분율 59.15%)
를 주당 4만7400원에 인수, 총 인수금액은
2조2989억원이다. 매수자 실사, 추가 협상

등을 거쳐 내년 초 지분 인수 절차를 마무
리할 방침으로 인수 절차가 끝나면 오렌지
라이프는 신한금융의 14번째 자회사가 된
다. 또 신한금융지주 역사에서 LG카드(현
신한카드·7조2000억원), 조흥은행(현 신
한은행·3조4000억원)에 이어 세 번째로

큰 인수·합병(M&A)이 성사된다.
신한금융지주 측은 “생명보험업은 국

내 금융시장의 성숙도와 인구 고령화 등
을 감안할 때 안정된 성장이 기대된다”며
“생명보험업 부문 강화로 보다 균형 잡힌
사업포트폴리오가 완성될 것”이라고 했
다. 정정욱 기자

신한금융지주, 오렌지라이프 2조3000억에인수

편집｜신하늬 기자


