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문화체육관광부(장관 박양우, 이하 문
체부)는 10일 신설하는 관광지원서비스업
을 포함하는 관광진흥법 시행령과 시행규
칙 개정안을 시행한다. 관광지원서비스업
신설로 관광객 대상 매출이 50% 이상인
렌트카업체, 관광지 기념품 가게, 관광객
대상 지도서비스 관광벤처기업, 관광객 수
송업체, 식음료를 판매 사업체 등이 추가
될 수 있다. 관광지원서비스업으로 지정받
은 사업체는 관광기금 융자, 홍보·마케팅
지원 등의 지원사업을 받을 수 있다. 특히
관광진흥개발기금 융자의 경우 관광지원
서비스업 지정을 완료한 사업체에 최대
1억 원의 운영자금 융자 지원을 추진할 계
획이다. 김재범 기자

렌트카·기념품 가게도
‘관광사업’ 인정 받는다
문체부, 관광지원서비스업 신설

김재범의 투얼로지｜취향 저격! 빅데이터로 본 여름 테마별 인기 해수욕장은?

양양 죽도해변

강릉 안목해변 부산 송정해수욕장

‘신나는 해양 액티비티를 원하면 죽도
해변으로, 즐거운 가족여행은 함덕해수
욕장이 최고.

본격적인 여름 물놀이 시즌을 맞아 전
국 해수욕장들도 일제히 전면 개장에 들
어갔다. 예전에는 그저 시원한 파도가
치는 해변에 고운 백사장을 갖추고 있으
면 더 바랄게 없었다. 하지만 풍부한 정
보를 바탕으로 여름 휴가도 취향과 개성
따라 다양한 선택지가 있는 요즘이다.
여름휴가 물놀이를 상징하는 해수욕장
나들이도 선호하는 놀이와 스타일에 따
라 다양하게 나뉘고 있다.

한국관광공사(사장 안영배)는 여름
휴가철을 앞두고 소셜미디어와 통신사
빅데이터, 일반 설문조사를 종합해 한국
인의 해수욕장 이용 및 관광행태, 동반
자를 분석해 결과를 발표했다. 한국인의
취향저격 해수욕장을 분야별로 보면 다
음과 같다.

뀫해양 액티비티의 성지, 양양 죽도해변
서핑을 비롯한 해양 액티비티를 즐기

는젊은세대들이늘고있다.국내해수욕
장과 주요 인기 해변 중 젊은이들이 좋아
하는해양액티비티의 ‘성지’는양양죽도
해변이었다. 한국관광공사 빅데이터 분
석 결과 죽도해변은 해양 액티비티를 즐
기기좋은해수욕장1위로나타났다.

뀫소셜미디어 인기 급상승, 함덕 해수욕장
제주 함덕해수욕장은 소셜미디어 데

이터에서 관심 순위가 2016년 이후 계속
상승세를 보이고 있다. 2018년 2위를 기
록했다. 특히 ‘가족’ 키워드에서 언급량
이 높았고, 해수욕장에 대한 감성적인
평가에서는 ‘깨끗한’이란 키워드와 높게
연결됐다. 같은 제주의 협재해수욕장 역
시 빅데이터 분석에서 관심도가 높은 해
수욕장으로 나타났다. 특히 이곳은 여행
동반자에서 ‘가족’이 압도적으로 거론됐
고, 감성어 분석에서는 ‘신나는’, ‘깨끗
한’, ‘맛있는’ 등의 언급이 많았다. 특히
‘맛있는’의 언급량이 가장 많은 점이 눈
길을 끌었다.

뀫연인과 드라이브는 송정해수욕장
부산 송정해수욕장은 소셜미디어 데

이터 분석에서 연인과의 드라이브 부문
에서 가장 연관이 높았다. 강릉 안목해
변은 ‘힐링’ 키워드에서 1위로 높은 연관
성을 나타냈다. 감성어 분석에서는 ‘신
나는’, ‘깨끗한’, ‘맛있는’, ‘예쁜’ 등 모
든 부문에서 언급이 많았다.

뀫20∼30대는 죽도해변·영일대 선호
연령대별로도 해수욕장의 선호도가

뚜렷하게 구분됐다. 주요 해수욕장의 방
문객 연령 분석 결과 액티비티로 인기
높은 죽도해변의 20∼30대 비율이
31.4%로 가장 높았고, 영일대(31.2%),
왕산(26.2%), 경포(25.7%), 을왕리
(25.5%) 해수욕장 등도 젊은층의 방문
비율이 상대적으로 높았다.

김재범 기자 oldfield@donga.com

액티비티는 ‘죽도’…힐링여행은 ‘안목’
죽도해변, 20∼30대가가장선호
안목해변 ‘힐링’ 키워드 부문 1위
협재해수욕장 ‘가족’ 연관어 최다

대명오션월드 다이나믹존 앞 호수에는 11m 높이
의 라이언 에어벌룬이 설치돼 있다.

사진제공｜대명오션월드

홍천의 대명오션월드는 워터파크 최초
로 카카오프렌즈와 손잡고 ‘오션월드에 놀
러온 카카오프렌즈’ 프로모션을 9월 30일
까지 진행한다.

이번 프로모션의 하이라이트는 오션월
드 다이나믹존 앞 호수에 설치한 11m 높

이의 국내 최대 규모의 라이언 에어벌룬.
서핑마운트(파도풀) 비치에는 라이언 포토
존도 마련했다.

오션월드는 프로모션 실시에 맞춰 ‘오션
월드X카카오프렌즈 한정판 실리콘 키링’
증정 이벤트를 실시한다.

20일부터 오션월드 매표소에서 KB국민
카드로 현장결제한 방문객과 8월 1일부터
위메프에서 입장권을 구매한 고객에게 선
착순으로 소진 시까지 증정한다. 슈퍼 부

메랑고를 타고 물 속에 빠진 초대형 라이
언, 몬스터 블라스터를 타는 프로도와 네
오, 메가 슬라이드존을 즐기는 무지와 콘,
물놀이 후 썬배드에서 휴식을 취하는 어피
치와 콘 4종 중 랜덤으로 증정한다. 초대형
라이언 에어벌룬과 함께하는 ‘라이언이 놀
러왔션’ 인스타그램 인증샷 이벤트도 실시
한다.

오션월드는 이집트 사막 속 오아시스를
옮겨놓은 듯한 이색적인 테마로 실내존을
비롯해 익스트림존, 다이나믹존, 메가슬라
이드존 등 총 4가지 컨셉의 존으로 구성돼
있다. 김재범 기자

“11m짜리초대형라이언보러오션∼”

오션월드, 카카오프렌즈프로모션
한정판 키링 증정…인증샷 이벤트

한화리조트가 모바일 앱과 사이버 회원을
대상으로 8월 25일까지 사상 최대 규모의
온라인 이벤트를 진행한다. 참여 방법은
공식 홈페이지나 모바일 앱 가입 후(기존
가입자는 즉시 응모 가능) 한화리조트 ‘여
행 중’ 또는 ‘계획 중’을 체크하면 된다. 경
품은 사이판 월드리조트 3박4일, 거제 벨
버디어 1박, 더 플라자 1박, 한화리조트 주
중 객실, 설악 워터피아, 경주 뽀로로 아쿠
아 빌리지, 아쿠아플라넷, 거제 벨버디어
마리나 탑승권, 제이드가든 수목원 등이
다. 발표는 30일 5000명, 8월 30일 5000명
등 2회에 걸쳐 진행하며 SMS로 개별 통보
한다. 김재범 기자

한화리조트 ‘역대급’ 온라인 이벤트


